
SZCZEGÓŁY OFERTY

Komunikacja i marketing spółki publicznej – na co uważać?

Spółki publiczne pozostają pod szczególnym okiem organu nadzoru w zakresie prowadzonej komunikacji z

rynkiem. Dotyczy ona sposobu raportowania danych finansowych oraz informacji poufnych, ale i wszelkiej

aktywności medialnej. Błędy w tym zakresie mogą zakończyć się nałożeniem sankcji administracyjnej.

Grupa docelowa:

Członkowie organów spółek publicznych, prawnicy w spółkach publicznych, prawnicy procesowi, prawnicy i

compliance w firmach inwestycyjnych oraz TFI.

Program szkolenia

1. Komunikacja i marketing, social media – podstawy prawne rozważań.
2. ESPI jako tablica ogłoszeń. Case study.
3. Komunikacja według reżimu MAR a działalność KNF.
4. Emisje publiczne – reklama i komunikacja.
5. Spółka publiczna i jej akcjonariusze – sposoby przekazywania informacji, problematyka równości
akcjonariuszy.

Warunki uczestnictwa i regulamin

Warunki uczestnictwa

po otrzymaniu zgłoszenia prześlemy potwierdzenie przyjęcia zgłoszenia, a na około 2 dni
przed terminem szkolenia zostaną wysłane wiadomości organizacyjne wraz z linkiem do
szkolenia oraz materiałami szkoleniowymi. Płatności po szkoleniu, zwykle w tym samym
dniu po szkoleniu prześlemy do Państwa faktury do zapłaty wraz z zaświadczeniem drogą
mailową.

Regulamin

rezygnację przyjmujemy najpóźniej na 3 dni przed szkoleniem w formie pisemnej.
Rezygnacja w późniejszym terminie wiąże się z koniecznością pokrycia kosztów w 100%.
Nieobecność na szkoleniu nie zwalnia z dokonania opłaty. W przypadku braku możliwości
wzięcia udziału w danym terminie jest możliwość przesłania nagrania ze szkolenia online.



Promocja 790 + VAT
za każdą kolejną osobę z firmy

890 + VAT za osobę

NADCHODZĄCE TERMINY


